 《时尚杂志研究》课程教学大纲
I 课程实施细则
一、教师信息
姓名：王肖练              职称：副编审
办公室：                  电话：13801794986
电子信箱：wangxiaolian@shnu.edu.cn
答疑时间：周二下午 和周日下午
二、课程基本信息
课程名称（中文）：课程名称：时尚杂志研究
课程名称（英文）：The Study of Fashion Magazine Industries
课程性质： □公共必修课 □专业必修课 √□限选课  □任选课 □实践性环节
课程类别*：□学术知识类 √□方法技能类  □研究探索类       □实践体验类
课程代码：
周学时：   2          总学时： 36          学分:2

三、课程简介
本课程是从媒介产业角度，选取女子学院学生——女生接触最多的媒介产品——时尚杂志，研究该市场中，该产品如何进行生产、受众需求如何满足，广告如何开发，产品如何销售等。本课程立足实践，使用最具有说服力的世界名刊，围绕杂志的内容制作和经营活动，力求传播经验，给学生以启发。
四、课程目标
拓展学生的阅读面，引导他们尽可能多地接触世界顶级杂志，并通过分组，确定主题，每组制作出一本由组员团队合作而成的平面和电子杂志。

五、教学内容与进度安排*
	教学
周次
	授课内容及重难点
	授课形式
	课外学习要求

	1
	世界杂志业发展的历史
	
	

	2
	世界杂志业发展的现状，SI NEWHOUSE集团
	
	

	3
	《纽约客》杂志1
	
	

	4
	《纽约客》杂志2
	
	

	5
	《VOGUE》杂志
	
	

	6
	《BAZZAR》
	
	

	7
	《MARIE CLAIRE》
	
	

	8
	《WEIRD》
	
	

	9
	《MONOCLE》
	
	

	10
	《WALLPAPER》
	
	

	11
	《iD 》
	
	

	12
	《GQ》
	
	

	13
	《经济学人》
	
	

	14
	《时代周刊》
	
	

	15
	《名利场》
	
	

	16
	《国家地理》
	
	


六、修读要求
除了要求学生遵守课堂纪律，还需要学生通过互联网或者APP来了解所讲述杂志的最新、最经典选题，要求学生具备比较好的英语阅读能力，以及学习如何做相应的选题构想，并尝试实践。这个学期的英语阅读面会得到很大拓展。

1、 认真读老师讲到的刊物主要栏目的文章；

2、 探究其为何成功

3、 尝试制作电子杂志，或者撰写企业内刊的提案

七、学习评价方案
限选课：开卷，制作一本32页的杂志 （含电子版和打印出平面版，必须团队合作），最终成绩：平时讨论、作业3０％，期末考试7０％。　

考试最终分数须参考学生平时Ｐｒｏｊｅｃｔ情况、参加讨论情况、平时作业情况。
在第三周时分组，第四周确定选题，到第十二周时中期检查，第十九周交期末作业（打印稿和电子稿）。第二十周交流。

选题明确、受众定位清晰、选题新颖、设计制作细致、电子版多媒体融合的，可得90+分。并且要考核团队合作的能力。一个小组中必须人人参与工作，否则评分受影响。
八、课程资源
 教材自编。

 参考资料来自各世界名刊网站以及纸质印刷版外刊。

九、其他需要说明的事宜
无

,
