《文化传播学》课程教学大纲
I 课程实施细则
一、教师信息
姓名：  刘素华            职称：讲师
办公室：文苑楼613        电话：18616156136
电子信箱：liush@shnu.edu.cn
答疑时间：周五12：45-13：20；15:00-15：30；随时进行邮件与电话答疑

二、课程基本信息
课程名称（中文）：文化传播学
课程名称（英文）：Cultural Communication
课程性质： □公共必修课 □专业必修课 □限选课  □任选课 □实践性环节
课程类别*：□学术知识类 □方法技能类 □研究探索类       □实践体验类
课程代码：1910019
周学时：3           总学时：48               学分:3
先修课程：无
开设专业：文化产业管理

三、课程简介
文化传播学是研究社会信息系统及其运行规律的科学，文化传播学研究方法融合了社会学和心理学研究方法，该课程的学习将为学生理解和观察当下的信息社会提供知识背景和认知工具。文化产业在一定意义上是生产、传播信息的产业，而文化传播学便是通过传播学的视角和方法为学习文化产业管理奠定理论基础。
该课程旨在帮助同学们了解文化传播学研究的总体框架，掌握文化传播学调查研究的主要方法。课程依托《传播学教程》教材的结构，先从传播的定义、对象、不同类型的传播、技术与传播、社会互动中的传播角度介绍文化传播本身，之后再从文化传播学主要调查研究方法、重要的传播学研究成果、传播学史、传播学主要学派四个方面介绍文化传播学研究。最后课程还将通过指导学生利用文化传播学的基本研究方法对上海市基层文化管理做调研，并撰写各区县文化发展调研报告，由此一方面掌握文化传播学的基本方法，另一方面通过全班同学的报告阐述，了解和掌握上海市文化发展的概况。

四、课程目标
课程旨在使学生能了解文化传播学研究的总体框架、发展历程、重要成果与主要学派。
同时，通过本课程的学习，学生应掌握文化传播学研究的基本方法，并在对上海各区县文化发展状况的实地调研中学会如何在文化管理中应用文化传播学研究的基本方法。

五、教学内容与进度安排*
	教学
周次
	授课内容及重难点
	授课形式
	课外学习要求

	1
	与学生相互熟悉、课程介绍、考核方式及参考书目介绍、了解学生对课程的期待、讲解传播学的对象和基本问题
	讲授
	全班分为若干小组，以团队形式完成区县文化发展报告，确定分组情况

	2
	人类传播的历史与发展
	讲授
	阅读伊丽莎白•爱森斯坦的著作《作为变革动因的印刷机 早期近代欧洲的传播与文化变革》， 北京大学出版社, 2010.

	3
	人类传播的符号与意义
	讲授
	通过互联网及数据库等搜集整理上海市区县概况及其文化发展概况

	4
	人类传播的过程与系统结构
	讲授
	同上

	5
	人内传播与人际传播；
群体传播、集合行为、组织传播
	讲授
	同上

	6
	大众传播
	讲授
	阅读波兹曼 (Postman, Neil),《娱乐至死 童年的消逝》

	7
	媒介技术与媒介组织
观看纪录片Page One，并就此展开讨论
	讲授、讨论
	同上

	8
	传播制度与媒介规范理论
	讲授、讨论、点评
	阅读雷蒙德·威廉斯（Raymond Williams），《漫长的革命》，倪伟译，上海人民出版社，2013。

	9
	社会转型与受众变迁
	讨论、点评
	同上

	10
	传播学调查研究方法（一）
	讨论、点评
	设计并完善调研方案

	11
	传播学调查研究方法（二）；传播效果研究
	讲授、讨论
	设计并完善调研方案

	12
	几种主要的大众传播效果理论（一）
	讲授
	实施调研

	13
	几种主要的大众传播效果理论（二）；全球传播与国际传播
	讲授、讨论
	实施调研

	14
	传播学研究史和主要学派
	讲授
	整合数据，撰写区县文化发展报告

	15
	各小组汇报区县文化发展报告
	报告发布、讨论与点评
	完成个人及小组报告

	16
	各小组汇报区县文化发展报告；复习与答疑
	报告发布、讨论与点评；答疑
	提交个人及小组报告



六、修读要求
课程鼓励学生融入课堂，学生可主动报名就课程相关专题或参考书目做主题发言。此外课程还鼓励学生就课程的各个方面向老师提出改进意见。无论做主题发言还是就课程提出合理意见的学生，均将在平时成绩考核中得到相应加分。

七、学习评价方案
    课程成绩=平时成绩（30%）+小组作业成绩（30%）+期末测试（40%）
    平时成绩主要根据出勤情况评判，做主题发言或向课程老师提出合理意见的学生将在平时成绩考核上有所加分，但平时成绩部分在课程总成绩计算中不超过30分。
小组作业考核形式：全班分为若干小组，各小组分别选择上海市的一个区县，利用文化传播学的基本研究方法对该区县的基层文化管理状况做调研，并在整合其他各类统计资料的基础上撰写区县文化发展报告。期末每组递交报告，并就其中内容向全班做汇报。小组作业将根据整体报告的撰写判定一个基准分，小组成员的成绩在此基准分的基础上根据每个人的完成情况做上下10分之内的调整。
期末测试：闭卷考试
八、课程资源
教材：
郭庆光，《传播学教程》，北京：人民大学出版社，2011年.

参考书目：
1、罗杰斯 (Rogers, Everett M.):《传播学史一种传记式的方法》,殷晓蓉 译,上海译文出版社 ,2002.
2、洛厄里，德弗勒，《大众传播效果研究的里程碑》，刘海龙 译， 中国人民大学出版社，2009. 
3、波兹曼 (Postman, Neil),《娱乐至死 童年的消逝》, 章艳 ; 吴燕莛 译, 广西师范大学出版社， 2009. 
4、 伊丽莎白•爱森斯坦(Eisenstein, Elizabeth)，《作为变革动因的印刷机 早期近代欧洲的传播与文化变革》，何道宽译, 北京大学出版社, 2010.
5、雷蒙德·威廉斯（Raymond Williams），《漫长的革命》，倪伟译，上海人民出版社，2013。
6、扎加 (Czaja, Ronald); 布莱尔 (Blair, Johnny)，《抽样调查设计导论》，沈崇麟 译，重庆大学出版社 ，2007. 

九、其他需要说明的事宜
无
4

