《会展与大型活动策划》课程教学大纲
一、教师信息
姓名：     张腾辉               职称：副教授
办公室：   文苑楼611           电话：13501722961
电子信箱： zhangth66@126.com
答疑时间： 
二、课程基本信息
课程名称（中文）：会展与大型活动策划
课程名称（英文）：Expo and events planning
课程性质： □公共必修课 □专业必修课 □限选课  □任选课 □实践性环节
课程类别*：□学术知识类 □方法技能类 □研究探索类       □实践体验类
课程代码：
周学时：      3       总学时：     60          学分:

先修课程：无
开设专业：公共关系 广告学  文化产业管理
三、课程简介
在公关、广告与文化产业管理等社会应用专业的知识体系中，“会展与大型活动策划”是一门非常综合的课程，致力于社会资源分析和具有传播力与影响力的社会化活动（会展）的策划、组织与实施。社会资源分析与活动组织技巧的介绍与讨论是课程的主要板块，因此研究与实践的相互观照成为课程的基本特点，这也决定了本课程研究实践的性质。对学生而言，本课程能够将其他课程学习中的人文素养与社会实践结合起来进行社会化的实践转化，并以此培养学生对知识的综合运用能力。课程的主要内容分为三个部分：第一部分是以“会展”这一典型人类活动为主线的讲解与分析；第二部分以实际会展的考察分析为主的感知、体验与检讨；第三部分则是对以市场发见与传播开拓为主要目的人类社会活动（会展/大型活动）的各种可能性的尝试与讨论。
四、课程目标
核心知识：

1.会展基本概念的了解与把握。
2.对整个人类会展发展历史能够准确掌握且能够做出较有价值的判断与评述。

关键技能：
1.对现有会展仔细观察与检讨。
2. 对社会资源有效分析，对活动目的准确把握。
综合素养：
1.运用相关课程的人文素养与技巧对会展未来的各种可能性进行展望。
2.针对一个特定目标能够发掘出有创造性的活动概念及其大致解决方案。
五、教学内容与进度安排*

	教学
周次
	授课内容及重难点
	授课形式
	课外学习要求

	1
	会展概念、定义、形式与透视
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	2
	前工业社会的会展发展简史
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	3
	工业革命以来的现代会展
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	4
	会展营销要素
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	5
	创办新会展的流程与阶段
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	6
	会展选址与场馆规划
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	7
	会展中的多元项目选择
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	8
	会展登记与信息管理
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	9
	会展危机管理
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	10
	会展的全球化与新技术
	课堂讲授
	相关参考文献阅读

	11
	商贸会展考察
	外出考察
	考察内容整理

	12
	考察小结
	课堂汇报与评价
	考察报告撰写

	13
	艺术会展考察
	外出考察
	考察内容整理

	14
	考察小结
	课堂汇报与评价
	考察报告撰写

	15
	会展策划
	课堂讨论
	会展策划书制作

	16
	会展策划
	课堂讨论
	会展策划书制作


六、修读要求
在课程的整个修读过程中，学生应该准时出席所有的课程；对于外出考察要完全按照老师的考察计划来实施完成；学生考察报告应基于实地考察的情况如实整理完成，而不能仅从网络资料中进行模式化的修改与拼凑。对于学期末的会展策划作业不允许以既有的策划案作为基础进行简单修改来完成，整个策划案的过程必须有老师与同学讨论。在整个课程的学习中，学生的考察与汇报不仅能够丰富同学对会展与大型活动的感知，而且也会为课程的提供丰富的案例，并对会展与大型活动的感受与认知提供较有价值的参考。
七、学习评价方案
课程对同学的考核主要从学习过程、会展考察调研与期末会展策划/期末考试三个板块进行。三个部分的分值比例为平时10%；调研40%；期末作业/考试50%；具体考核方案如下：

1.平时学习的考核主要以课堂的出勤、课堂表现与课堂知识检测为考核的评价标准，这一部分占全部分数的10%。
2.调研的考核标准主要从学生提报的考察报告为主。调查报告中的实地记录的详尽程度占到考察成绩的20%，对考察资料的整理占考察成绩的10%，对考察对象的评述占考察成绩的10%（讨论课的现场提报表现）。
3.期末会展策划/考试（期末作业主要以会展策划为主，对于有些有特殊要求的班级或者学期可以安排考试来替代会展或大型活动的策划），作业具体内容和评分比例如下：
一、会展项目的选择（15%）
·发现或创建一个具有价值的临时性市场，并说明你策划（选择）这一具体会展的原因和思路。
·为你的会展设计一个logo并确定会展的名称（中文和英文）

二、会展营销要素的策划与设计：邮寄包/广告/公关/电子营销（20%）
·设计一个具有强烈的品牌力的营销推介方式，使你的会展内容清晰明确，易于被人接受。
·会展推介的方式必须与所创办的活动匹配；会展的核心内容及其价值清楚明了。会展的推介具有一定的创意。
三、会展空间的规划与意象（15%）
·为会展选择、创造一个非常匹配的场所。

·会展选址与会展空间的概念规划与空间意象设计

·选择一个合适的展会地点，并用地图和照片进行标示说明。对所选地方的各种条件进行基本的描述和分析（主要针对你所要举办的会展；通过地图、照片和文字对你所选择的地点进行图文并茂说明，并要展开一定的细节性分析）

·外部空间：对会展空间的外部环境形象进行设计（建筑本身的装饰和展会现场的户外视觉传达设计）

·内部空间：会展现场内部的平面布置图

·对展厅的重点空间选择一个核心的空间形象
注：以上项目是一个小组完成的内容，每一个组的总人数不要超过5人。每个组员要清楚标明你完成的具体项目内容。
八、课程资源
   教材；补充材料和扩展阅读；专业资源网站；课件；作业交流、学习讨论、思考题等。
教材：会展策划与实务岗位资格考试系列教材委员会编：《会展概论》，北京，旅游教育出版社，2007.11
参考书目：

会展策划与实务岗位资格考试系列教材委员会编：《会展市场营销》，北京，旅游教育出版社，2007.11

会展策划与实务岗位资格考试系列教材委员会编：《会展场馆管理》，北京，旅游教育出版社，2007.11

【美】桑德拉.L.莫罗著，武邦涛译：《展会管理实务》，上海，上海远东出版社，2008.9
【英】Julia Tum，Nevan Wright， Philippa Norton著：《节事运营管理》，上海，上海人民出版社，2008.10

【德】Manfred Kirchgeorg，Werne M.Dornscheidt，Wilhelm Giese主编：《博览管理》，上海，上海财经大学出版社
九、其他需要说明的事宜
由于会展是一个跟随时代环境与技术进步而不断变迁的事物，因此本课程的教学内容和教学也会根据具体的情况而做出改变与调整。
Ⅱ 单章教学设计
一、名称 
二、教学目标 
三、主要知识点或技能
四、教师教学任务
五、学生学习任务
六、教学方法和程序
课程教学过程以学生的探究、阅读、讨论、尝试练习、创造等动手、动脑活动为主的课程教学形式，应说明活动的形式、学生的组织方式、活动开展的步骤和程序、学生活动情况评价方式、师生互动模式等。
七、课程网络建设及其运用
八、教学内容讲义
九、课外学习要求
十、学生学习评价
注：
1. 课程类别中，四类课程的含义如下。
学术知识类课程：主要以学生掌握专业内基础性、系统性或前沿性的知识为目的的课程类型。该类课程侧重学科专业中陈述性知识、命题型知识的学习与掌握。如：先秦制度史、教育原理、概率与数理统计、西方经济学。
方法技能类课程：主要以学生掌握与专业工作相关的一系列方法、技巧、技能、手段为目的的课程类型。该类课程侧重程序性知识的学习与训练。如：静物摄影、谈判策略、SPSS应用、实验方法、教育研究方法。
研究探索类课程：主要以学生较为独立地发现问题、分析问题、解决问题、探究新知、形成批判思维的意识和观点等为目的的课程类型。该类课程侧重研究能力（尤其是理解力、反思力、创造力）的培养。如：案例学习、项目学习、名著自修、小课题研究。
实践体验类课程：主要以学生进入与专业有关的实际情境，感受专业氛围，观摩专业人员实践过程，以及亲身参与实践，获得实践经验为目的的课程类型。该类型课程侧重学生在实践领域现场亲身参与的过程和相关体验的获得。如：模拟实训、微格教学、见习、实习、短期国内外专业培训。
2. 在学校教务部门允许的前提下，教学内容日程安排由于教师或全体学生的原因发生变更，须提前一周通知并在取得对方的同意之后进行调整，变更不得影响课程进度的整体安排。
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