《广告学》课程教学大纲
I 课程实施细则
一、教师信息
姓名：  刘素华            职称：讲师
办公室：文苑楼613        电话：18616156136
电子信箱：liush@shnu.edu.cn
答疑时间：周五12：45-13：20；15:00-15：20；随时进行邮件与电话答疑

二、课程基本信息
课程名称（中文）：广告学
课程名称（英文）：Advertising
课程性质： □公共必修课 □专业必修课 □限选课  □任选课 □实践性环节
课程类别*：□学术知识类 □方法技能类 □研究探索类       □实践体验类
课程代码：0130699
周学时：2           总学时：32               学分:2
先修课程：无
开设专业：文化产业管理

三、课程简介
    广告不仅是各行各业进行营销推广的必要手段，而且广告业已成为文化创意产业中十分重要的一个产业门类。了解广告业的行业状况、广告策划、广告制作、广告投放的大致流程与关键环节不仅有助于学生了解营销中的广告技能，而且也为其将来跨入相关行业提供准备。
广告学课程主要分为广告理论和广告实务两大版块。在广告理论版块中主要介绍广告的定义、分类及其定位。广告实务版块主要介绍广告业的各个环节，包括广告调研、广告策划、广告创意、广告制作、广告媒介策划与投放、广告评估与监测。在这一板块，课程将选取广告行业中的真实策划方案做案例分析；此外学生也将根据所学内容分小组完成一个广告策划全案，并向全班同学做广告提案。

四、课程目标
课程期望学生能学会从社会、行业、营销、传播、消费者的不同角度去看待和理解广告，形成关于广告的更完整的认知。
同时，通过本课程的学习，学生应了解广告行业的不同环节，并在广告行业的具体实践中去掌握广告调研、广告策划、广告创意、广告投放和广告监测与评估的总体思路和基本技能。

五、教学内容与进度安排*
	教学
周次
	授课内容及重难点
	授课形式
	课外学习要求

	1
	与学生相互熟悉、课程介绍、考核方式及参考书目介绍、讲解广告的定义及分类
	讲授
	全班分为若干小组，以团队形式完成期末的广告全案作业，确定分组情况

	2
	社会中的广告
	讲授
	确定小组作业主题

	3
	行业中的广告：
讨论：广告与媒体行业的兴衰
	讲授、讨论
	搜集上海报业集团的组建背景、改革举措等相关信息，准备专题发言

	4
	讨论：上海报业集团的前世今生及未来
营销中的广告
	讨论，讲授
	阅读《一个广告人的自白》

	5
	广告与传播、广告与消费者
	讲授
	阅读《一个广告人的自白》，准备主题发言

	6
	主题发言：《一个广告人的自白》读后感
广告策划概述
	主题发言、讨论、讲授
	搜集小组策划方案主题产品/品牌的相关信息

	7
	广告案例解析
	案例分析
	搜集小组策划方案主题产品/品牌的相关信息

	8
	广告活动的基础——调查研究
	讲授、讨论、点评
	各小组完成调研方案的初步设计

	9
	广告目标的确定
各小组提交、讲述调研方案的初步设计
	讨论、点评
	根据课堂点评完善调研方案

	10
	各小组提交、讲述调研方案的初步设计
	讨论、点评
	根据课堂点评完善调研方案

	11
	广告创意策略的发展
	讲授、讨论
	实施调研

	12
	媒体策划
	讲授
	完成小组作业中的广告创意部分

	13
	广告媒体与各类广告
	讲授、讨论
	完成小组作业中的媒体策划部分

	14
	广告提案、广告计划的执行与效果评估
	讲授
	整合方案，准备广告提案

	15
	小组提案、讨论与点评
	广告提案发言、讨论与点评
	完成个人及小组报告

	16
	小组提案、讨论与点评
	广告提案发言、讨论与点评
	提交个人及小组报告



六、修读要求
课程鼓励学生融入课堂，学生可主动报名就课程相关专题或参考书目做主题发言。此外课程还鼓励学生就课程的各个方面向老师提出改进意见。无论做主题发言还是就课程提出合理意见的学生，均将在平时成绩考核中得到相应加分。

七、学习评价方案
    课程成绩=平时成绩（30%）+小组作业成绩（70%）
    平时成绩主要根据出勤情况评判，做主题发言或向课程老师提出合理意见的学生将在平时成绩考核上有所加分，但平时成绩部分在课程总成绩计算中不超过30分。
小组作业考核形式：全班分为若干小组，分小组完成一个广告全案。每组选定一个产品或品牌进行广告全案的策划，具体内容包括前期调查、市场分析、广告创意发展及广告投放策划等。各小组在学期末对全班同学做广告提案。最后每小组需提交小组全案方案，小组中的每位同学也需提交自己的策划全案。全案需形式完整，在个人提交的全案中需对自己主要负责和完成的部分做重点阐述。
小组作业评判标准：根据小组整体的策划方案判定一个基准分，小组成员的成绩在此基准分的基础上根据每个人完成的策划全案情况做上下10分之内的调整。

八、课程资源
参考书目：
1、何辉，《广告学概论》，中国人民大学出版社，2011.
2、莱恩 , W. R., 鲁塞尔 , J. T，《传播学史 一种传记式的方法》，宋学宝, 翟艳玲译,清华大学 出版社 ,2003.
3、阿尔·里斯 / 劳拉·里斯 ， 《公关第一 广告第二》,罗汉 / 虞琦 译，上海人民出版社，2004。 
4、杰克•西瑟斯 / 罗杰•巴隆 ，《广告媒体策划》，中国人民大学出版社，2006。 
5、泰德•布拉德尔，《政治广告》， 中国人民大学出版社，2013。 
6、大卫·奥格威，《一个广告人的自白》， 中信出版社，2010。

九、其他需要说明的事宜
无
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