 《文化产业概论》课程教学大纲
I 课程实施细则
一、教师信息
姓名：   王 元                 职称：  讲师
办公室： 文苑楼613             电话：13917088236
电子信箱：wangyuan@shnu.edu.cn
答疑时间：周一晚19:30——20:15

二、课程基本信息
课程名称（中文）：文化产业概论
课程名称（英文）：Brief  Introduction of Cultural Industry
课程性质：□公共必修课 ■专业必修课 □限选课  □任选课 □实践性环节
课程类别*：■学术知识类 □方法技能类 □研究探索类 □实践体验类
课程代码：
周学时：    3         总学时：    96              学分:   3
先修课程：
开设专业：文化产业管理
三、课程简介

    《文化产业概论》是文化产业管理专业的一门专业基础课。文化产业是近年发展的新兴产业与学科专业，本课程的开设是适应当前对于文化产业管理专门人才的需求而开展的。本课程主要介绍文化产业发生发展的历程与现状、文化产业的形态与功能、文化产业对于国家发展的意义以及如何促进我国文化产业的发展。
四、课程目标
通过这门课的学习，使同学们对文化产业有基本的认识；了解文化产业化的发展现状；了解文化产业的门类及市场策略；较熟练地掌握艺术文化鉴赏能力、文化行业的观察和把握能力；初步掌握文化项目的创意、策划和经营能力，文化项目和企业的管理能力和团队协作能力。本课程密切联系实际，关注文化产业相关事件和案例，鼓励学生课堂讨论，激发学生独立思考，并适当地让学生参与具体项目的策划和执行工作，理论联系实际，全面提高学生综合素质。
五、教学内容与进度安排
	教学

周次
	授课内容及重难点
	授课形式
	课外学习要求

	第一学期

	第一周
	绪论

第一节 文化与产业界说

第二节 文化产业相关概念辨析

第三节 文化产业的理论研究和学科建设
	教授
	托夫勒

《第三次浪潮》

	第二周
	第二章 西方文化产业的
发展与现状
第一节 西方文化产业理论的发展
	教授
	约翰·斯道雷

《文化理论与大众文化导论》

	第三周
	第二章西方文化产业的
发展与现状

第二节 西方文化产业发展现状
	教授与讨论
	《机械复制时代的艺术作品》
《启蒙的辩证法》

	第四周
	第三章 中国文化产业的
产生与发展
第一节 中国文化产业的实践

第二节 中国文化产业理论研究的发展
	教授
	思考我国文化

产业发展的阶段

特征

	第五周
	第四章 文化产业的基本规律

第一节 文化产业的属性

第二节 文化产业的特征与功能
	教授
	王玉印、郑小华《文化产业学》

	第六周
	第四章 文化产业的基本规律

第三节 文化产业的运动规律
	教授
	思考好莱坞电影如何体现文化产业对科技的依赖

	第七周
	第五章 文化产业与文化事业

第一节 文化事业的概念与特征

第二节 文化产业与文化事业的区别与联系
	教授与讨论
	彭立勋
《文化体制改革与文化产业发展》 

	第八周
	第六章 文化产业的资源条件

第一节 文化产业发展的文化资源
	教授
	思考我国文化资源的特点

	第九周
	第六章 文化产业的资源条件

第二节 文化产业发展的人力资源
	教授与讨论
	思考如何提升自己以符合文化产业人力资源的
要求

	第十周
	第七章 文化产业与文化市场

第一节 文化市场的基本概念
	讨论
	刘玉珠 

《文化市场学》

	第十一周
	第七章 文化产业与文化市场

第二节 文化市场与文化产业的关系

第三节 文化市场的发展趋势
	教授
	赵玉忠
《文化市场概论》 

	第十二周
	第七章 文化产业与文化市场
第四节 我国文化市场建设历史任务
	教授与讨论
	朱希祥
《文化产业发展与文化市场管理》 

	第十三周
	第八章 中国入世与

文化产业发展

第一节 WTO下的民族文化
	教授
	张正焉

《WTO与中国文化产业政策》

	第十四周
	第八章 中国入世与

文化产业发展

第二节 文化复兴：中国入世背景下的挑战与应战
	教授与讨论
	刘小敏

《WTO与中国文化》

	第十五周
	第九章 文化产业发展与
国家文化安全

第一节、全球化与国家文化安全问题的增生

第二节、当今世界的软力量竞争与国家文化安全主题
	教授
	汤林森

《文化帝国主义》 

	第十六周
	第九章 文化产业发展与
国家文化安全

第三节、文化产业具有特殊的国家文化安全意义
	教授与讨论
	胡惠林

《中国国家文化安全论》

	第二学期

	第一周
	第十章 文化产业核心竞争力
第一节 核心竞争力概述

第二节 文化产业核心竞争力
	教授
	

	第二周
	第十章 文化产业核心竞争力
第三节 我国文化产业国际竞争力分析
	教授
	祁述裕

《中国文化产业国际竞争力报告》

	第三周
	第十一章 文化产业结构
第一节 文化产业结构与产业价值链
	教授与讨论
	波特

《竞争优势》

	第四周
	第十一章 文化产业结构
第二节 产业集群与文化战略
	教授
	调研一处上海文化产业园区

	第五周
	第十一章 文化产业结构
第三节 文化产业结构的变动及增长效应

第四节 中国文化产业结构的调整与创新
	教授与讨论
	

	第六周
	第十一章 文化产业组织
第一节 产业组织理论

第二节 文化产业组织及其运动
	教授
	分析爱奇艺与PPS合并对视频行业的影响

	第七周
	第十一章 文化产业组织
第三节 中国文化产业组织分析

第四节 文化产业结构与文化产业组织互动
	教授
	

	第八周
	第十三章 文化产业企业与管理
第一节 文化产业的企业战略

第二节 文化产业的品牌塑造
	教授与讨论
	试用SWOT分析法分析三联书店的战略

	第九周
	第十三章 文化产业企业与管理
第三节 文化产业的资本运营
第四节 文化产业的管理模式
	讨论
	解读华谊兄弟

资本运营模式

	第十周
	第十四章 文化生产的成本与
产品价格
第一节 文化生产的成本
	教授
	

	第十一周
	第十四章 文化生产的成本与
产品价格
第二节 文化产品的价格
	教授与讨论
	运用成本加成定价法为某酒店
定价

	第十二周
	第十五章 文化产业市场营销
第一节 文化产业市场营销的目的

第二节 文化产业市场营销的原则
	教授与讨论
	

	第十三周
	第十五章 文化产业市场营销

第三节 文化产业市场营销的主体与受众
第四节 文化产业市场营销的策略
	教授与讨论
	

	第十四周
	第十六章 文化产业战略与布局

第一节 文化产业战略与国家战略

第二节 文化产业空间布局及其不平衡规律
	教授
	分析上海文化产业布局的特点

	第十五周
	第十六章 文化产业战略与布局

第三节 文化产业规划的基本原则与战略选择
	教授与讨论
	

	第十六周
	第十六章 发展有中国特色的
社会主义文化产业

第一节 中国特色文化产业的原则及特征

第二节 如何发展中国的文化产业
	教授与讨论
	


6、 修读要求
课上要求：

学生积极参与课堂讨论，出席每一次面授，不迟到不早退。

课下要求：

预习与复习上课内容，阅读所布置的所有材料，完成教师布置的课外作业，关注时事与案例，广泛阅读，独立思考。
七、学习评价方案

1.平时成绩与期终成绩：平时成绩占30%，包括出勤、课堂提问、讨论等；期终成绩占70%；

2.试卷成绩与实践成绩：试卷成绩占70%，实践成绩占30%，（包括作业、论文等）；

3.综合考核成绩的计算：70%+30%=100%。

4.考试最终分数须参考学生平时作业情况、参加讨论情况、期中测试情况。
试卷具体要求
1.选择题或填充题占40%，问答题与论述题占60%；
2.课本内容占70%——80%，课外内容占10%——20％；

3.有A、B卷、标准答案。
八、课程资源
教材

胡惠林. 《文化产业学》. 高等教育出版社. 2006年版

参考书目

1.韩骏伟，胡晓明 编著.《文化产业概论》，中山大学出版社，2009年版

2.李思屈.《文化产业概论》，浙江大学出版社，2007年版

3.欧阳友权主编.《文化产业通论》，湖南人民出版社，2006年版
4.李向民.《中国文化产业史》，湖南文艺出版社，2006年版 
九、其他需要说明的事宜
教师安排了坐班答疑与网络答疑时间，请学生关注并参与。
