《包装设计》课程教学大纲（体例）
I 课程实施细则
一、教师信息
姓名：周志洁                    职称：副教授
办公室：创意中心楼多媒体教研室      电话：13818125765
电子信箱：adzzj@126.com
答疑时间：每堂课下课前五分钟为答疑时间
二、课程基本信息
课程名称（中文）：包装设计
课程名称（英文）：Packaging Design
课程性质： □公共必修课 ■专业必修课 □限选课  □任选课 □实践性环节
课程类别*：□学术知识类 ■方法技能类 □研究探索类  □实践体验类
课程代码：
周学时： 3            总学时： 54                学分:

先修课程：形色传播
开设专业：广告学
三、课程简介
 课程在专业培养目标、知识体系中的性质、地位，对学生的价值。课程主要内容及知识结构。

    本课程为广告学专业选修课，力求提升学生在包装设计方面的理论知识。激发学生对包装设计的深层次思考。提升学生在包装设计方面的创造性思维能力和执行能力。为培养具有国际文化视野、中国文化特色、符合新时代需求的广告人奠定坚实的基础。
     本课程教学内容共分六章，其中对包装设计的概述，包装设计的流程与运作，包装设计的平面设计要素，包装设计的立体形态设计要素，包装设计与印刷工艺，包装的分类设计与发展趋势做了详尽的阐述。
四、课程目标
课程教学要达成的核心知识、关键技能及须形成的综合素养目标。

    本课程力求在较短时间内全面提高学生在包装设计方面的创作水平，同时提高学生的从业素质。课程中贯彻教学原则，科学性与思想性统一，理论与实际相结合。具体要求为目标明确、重点突出、指导学法、训练为主、多媒配合。

五、教学内容与进度安排*

需要清晰地呈现每周的教学内容、学习要求和课后作业等，学生由此可以准确地了解每周的学习任务。如果当周有分量较重的活动环节的安排，需在“单章教学设计”部分呈现完整的活动设计。学生在每周课后需根据教学进程的安排，对本周的任务和下周的安排加以了解，并进行相关准备。
	教学
周次
	授课内容及重难点
	学生学习任务
	教学方法
	课外学习要求

	1
	第一章：包装设计的概念及功能


	总结包装设计的概念及功能
	指导性与互动式教学

	阅读专业书籍

	2
	第二章：包装设计的分类及特征


	掌握各类包装设计的特征
	指导性与互动式教学

	阅读专业书籍

	3
	第三章：包装设计的流程与运作
	掌握包装设计的执行流程
	指导性与互动式教学

	阅读专业书籍

	4
	第四章：包装设计中的文字设计


	掌握包装设计中的文字设计
	指导性与互动式教学

	品牌文字设计

	5
	第五章：包装设计中的图形设计


	掌握包装设计中的图形设计
	指导性与互动式教学

	图形创意设计

	6
	第六章：包装设计中的色彩设计


	掌握包装设计中的色彩设计
	指导性与互动式教学

	现代色彩组合表现

	7
	第七章：纸包装结构设计


	掌握纸包装结构设计
	指导性与互动式教学

	鸡蛋防震包装设计

	8
	第八章：容器造型设计


	掌握容器造型设计
	指导性与互动式教学

	香水瓶研究

	9
	第九章：金属包装材料


	掌握金属包装材料的特征


	指导性与互动式教学

	超市包装研究（一）

	10
	第十章：玻璃包装材料


	掌握玻璃包装材料的特征


	指导性与互动式教学

	超市包装研究（二）

	11
	第十一章：塑料包装材料


	掌握塑料包装材料的特征


	指导性与互动式教学

	超市包装研究（三）

	12
	第十二章：自然材料


	掌握自然材料的特征
	指导性与互动式教学

	小论文

	13
	第十三章：包装设计与印刷工艺


	掌握包装设计的印刷工艺
	指导性与互动式教学

	走访印刷厂

	14
	第十四章：包装的分类设计与发展趋势（上）
	了解包装的分类设计与发展趋势
	指导性与互动式教学

	小论文

	15
	第十五章：包装的分类设计与发展趋势（中）
	了解包装的分类设计与发展趋势
	指导性与互动式教学

	小论文

	16
	第十六章：包装的分类设计与发展趋势（下）
	了解包装的分类设计与发展趋势
	指导性与互动式教学

	小论文


六、修读要求
课程学习应遵守的纪律，课堂内外学习应达到的标准，学术诚信要求，教师对学生参与课程学习的期待等。

课程学习应遵守的纪律：1.合理地安排学习时间。2.课堂上关闭所有通信工具，严禁接听电话。3.课程进行当中，严禁私自外出，不可交头接耳私自讲话。4.遵从倒是及助教的安排，积极主动地配合工作。

    课堂内外学习应达到的标准：充分了解包装设计的发展历程，理解包装设计对产品的重要作用，了解国内外包装设计特点和不同。

课堂外：根据课堂内学习的内容进行包装设计实践。

学术诚信要求：1.认同诚信要求的意义。 2.在实践中不得进行学术造假，不得抄袭他人作品。

教师对学生参与课程学习的期待：1.学生课堂上积极参与教学互动。2.课堂外积极进行包装实践。

七、学习评价方案
课程过程性的、终结性的考核与评价形式及详细规则，一般包括课堂表现、课后作业、课程实践及期末考评等部分。学校鼓励教师在达成课程目标的前提下，探索逐步提高学期教学过程中学生学习表现和能力提高的评价比重，降低期末考试环节在课程评价中的比重。

课程质量考核标准

课堂表现（占50%）：

包括：1.课堂出勤率。要求学生无故缺勤，有事缺席提前请假。

      2.课堂表现。要求学生在课堂上积极思考，认真听讲提出问题。

      3.课后作业完成情况。要求学生认真完成课后作业并及时上交。

      4.课程实践完成情况。要求学生认证完成课程实践，保证质量。

期末考核（占50%）

要求：1.学生认真复习和总结课堂上学习的内容，用期末考核来检验学习成果。

      2.学生在考场上考场纪律，杜绝舞弊行为。

其他要求：

1. 希望学生在完成理论知识的学习后，积极地进行实践来学习。

2. 学生在学习过程中提高学习表现核能力。

3.学生的整体表现是课程质量考核的标准。

八、课程资源
   教材；补充材料和扩展阅读；专业资源网站；课件；作业交流、学习讨论、思考题等。

   《包装设计》课程教材：《包装设计》，李慧媛主编，中国轻工业出版社，2009年9月第一版

专业资源网站：中国设计网·包装  http://bz.cndesign.com/ 包装设计网：http://www.packty.com/ 

思考题：

1.不同的包装设计对产品销量和品牌认同度的影响。

2.现代包装设计该从哪几个方面创新。

九、其他需要说明的事宜
注：
1. 课程类别中，四类课程的含义如下。
学术知识类课程：主要以学生掌握专业内基础性、系统性或前沿性的知识为目的的课程类型。该类课程侧重学科专业中陈述性知识、命题型知识的学习与掌握。如：先秦制度史、教育原理、概率与数理统计、西方经济学。
方法技能类课程：主要以学生掌握与专业工作相关的一系列方法、技巧、技能、手段为目的的课程类型。该类课程侧重程序性知识的学习与训练。如：静物摄影、谈判策略、SPSS应用、实验方法、教育研究方法。
研究探索类课程：主要以学生较为独立地发现问题、分析问题、解决问题、探究新知、形成批判思维的意识和观点等为目的的课程类型。该类课程侧重研究能力（尤其是理解力、反思力、创造力）的培养。如：案例学习、项目学习、名著自修、小课题研究。
实践体验类课程：主要以学生进入与专业有关的实际情境，感受专业氛围，观摩专业人员实践过程，以及亲身参与实践，获得实践经验为目的的课程类型。该类型课程侧重学生在实践领域现场亲身参与的过程和相关体验的获得。如：模拟实训、微格教学、见习、实习、短期国内外专业培训。
2. 在学校教务部门允许的前提下，教学内容日程安排由于教师或全体学生的原因发生变更，须提前一周通知并在取得对方的同意之后进行调整，变更不得影响课程进度的整体安排。
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