《传播学》课程教学大纲

一、教师信息

姓名：吴冰冰              职称：讲师
办公室：文苑楼605室      电话：13818250488
电子信箱：wubb_q@163.com
答疑时间：周二下午13:30-17:30（奉贤）；周五下午13:30-17:30（徐汇）。
二、课程基本信息
课程名称（中文）：传播学
课程名称（英文）：Journalism and Communication
课程性质： □公共必修课 √专业必修课 □限选课  □任选课 □实践性环节
课程类别*：√学术知识类 □方法技能类 □研究探索类       □实践体验类
课程代码：
周学时：3            总学时：54                 学分:3
先修课程：无
开设专业：摄影专业本科、广告学本科
三、课程简介
    本课程旨在培养摄影专业学生具备现代媒体传播的基础理论、基础知识和基本技能，适应信息化社会与知识经济时代的要求，掌握现代电子媒体特别是电视媒体与网络多媒体传播的基本技能，配合摄影专业能力，提升学生对于现代传播社会的适应性。

    课程内容基本分为以下几个模块：传播学综论、传播理论、人际传播、大众传播、网络传播。课程重点讲述传播理论和大众传播研究，使学生了解信息与传播、符号与传播、传播过程、传播媒介、传播类型，以及大众传播的理论与实践等。通过本课程的学习，学生可以加深对传播学的理解和认识，有利于确定自身的发展方向。
四、课程目标
    本课程作为本科生的专业基础课，要使学生具备扎实的传播学理论基础，为进行摄影的学习和研究奠定坚实的基础。讲授中注意融会理论和实践，强调传播过程的人文和文化精神，使学生在大传播的视野中开展自己的专业学习。 
五、教学内容与进度安排* 

	教学周次
	授课内容及重难点
	授课形式
	课外学习要求
	课

时

数

	1
	传播学的研究对象与基本问题
	讲授
	关注专业网站
	3

	2
	人类传播活动的历史与发展
	讲授
	了解新媒体发展情况
	3

	3
	人类传播的符号与意义
	讲授
	阐释校园符号
	3

	4
	人类传播的过程与系统结构
	讲授
	/
	3

	5
	人内传播与人际传播
	讲授
	搜集人际传播案例
	3

	6
	群体传播与组织传播
	讲授
	搜集群体传播案例
	3

	7
	大众传播
	讨论
	了解传统媒介的价值
	3

	8
	传播制度与媒介规范理论
	讲授
	/
	3

	9
	传播媒介的性质与作用
	讲授
	/
	3

	10
	大众传播的受众
	讨论
	描述受众的生活轨迹
	3

	11
	传播效果研究
	讲授
	/
	3

	12
	大众传播的宏观社会效果
	讲授
	结合理论搜集案例
	3

	13
	国际传播与全球传播
	讲授
	/
	3

	14
	传播学研究史和主要学派
	讲授
	深入了解一个学派的发展
	3

	15
	传播学调查研究方法
	讲授
	/
	3

	16
	复习
	讲授、讨论
	/
	3


六、修读要求
要求学生在修读期间认真听课，并积极参与课堂讨论。积极完成课后作业和课外阅读要求，诚信面对考试。
七、学习评价方案
	项目
	比例

	课堂出勤
	10%

	平时作业
	30%

	平时测验
	/

	期中考试
	/

	期末考试
	60% 


八、课程资源
    教材：传播学教程（第二版），郭庆光著，中国人民大学出版社，2011年4月版
    补充材料和扩展阅读：

    传播学引论（增补版），李彬著，新华出版社，2003年8月版
    传播学概论（第二版），[美]威尔伯•施拉姆等著，何道宽译，中国人民大学出版社，2010年11月版

    理解媒介：论人的延伸，[加]马歇尔•麦克卢汉著，何道宽译，译林出版社，2011年7月版

    乌合之众：大众心理研究，（法）勒庞著，冯克利译，中央编译出版社，2004年1月版

   专业资源网站：

   中国新闻传播学评论http://www.cjr.com.cn
   中华传媒网http://www.mediachina.net
   京华传媒网http://www.jhcm.com
   中国新闻研究中心http://www.cddc.net
　 慧聪报刊资讯网http://www.media.sinobnet.com
　 中国广告传播研究网http://www.adcr.com.cn
　 中国网络传播研究http://www.chinancr.com
   虎嗅网http://www.huxiu.com
　 媒体资源信息网http://bcsj.cnwcc.com/news
   课件：结合教材自编；

九、其他需要说明的事宜
    无
4

